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Vec: Ziadost o finanénti podporu kultirno-spoloéenského podujatia CITYFEST .

Vajené mesto Pieifany, vazené mestské zastupitelstvo.

Tymto si Vds, ako organizdtori kultirno-spolocenskeho podujatia CITYFEST , ktoré sa
uskutoni po roénej odmike opét v Piedtanoch na namesti Slobody v diioch 27. —29. maja 2016,
dovolujeme poZiadaf o finanént podporu vo vyske 10.000,- EUR (slovom: desaftisic euro), ktora bude
poufitd vyhradne na pozdvihnutie Grovne tohto obliibeného podujatia, ktoré si potas svojich dvoch
roénikov ziskalo velké mnoistvo svojich fanusikov.

Predpokladany rozpoéet podujatia je cca 30.000,- EUR, pricom vstup pre navitevnikov je
volny a preto nasu poZiadavku nepovaZujeme za prehnand. Aj ked' ndm uréitd £ast rozpottu pokryjd
prijmy zo stinkov z ob&erstvenim, stéle ndm zostava dost velka Eiastka, ktort budeme musief vykryt
z réznych sponzorskych prispevkov, pripadne darov. Tieto viak nie st nikym a ni¢im garantované,
takie musime maf pripravené aj vlastné zdroje.

Myslime si, fe CITYFEST svojou kvalitou vyznamne prispeje k ofiveniu a k zatraktivneniu
kultdrneho diania v Pieétanoch, o fom svedéia aj reakcie fanisikov z roku 2015, kedy sa nam prave
7 finanénych dévodov akciu nepodarilo zorganizovat.

Radi by sme z CITYFESTu urobili novi tradiciu, ktorou sa dufam podari mesto Piestany
kultirne a spoloensky pozdvihnif o stupienok vy$iie. Ako prilohu tejto Ziadosti prikladdme
kompletné predstavenie podujatia s malou marketingovou £tidiou a dopadmi festivalu na okolie.

Vopred dakujeme za Va3 ¢as, ktory ste sa tomuto venovali a difame, Ze najdeme spolofnd
cestu, ako tito vynimognd akciu urobit edte lepSou.
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CITY FEST PIESTANY

Predstavenie:

Cityfest je hudobny projekt v samotnom centre Piestan zamerany na
oddych a zabavu, ktory vznikol pred tromi rokmi pri prilezZitosti 900
vyrocia mesta.

Je jednym z mala, ktory dokazal v tazkych slovenskych podmienkach
preZit bez vstupného a to len vdaka nad$eniu organizatorov. Za ten
kratky as dokazal presvedcit a zaujat' svojim programom, atmosférou
a kvalitou organizacie iroké masy fudi, ktori festival navstivili a ukazal
nam ze je to dobra cesta na prezentaciu a propagéaciu nasho mesta.
Malokto si uvedomuije Ze za vytvorenim tohto skvelého podujatia je
niekolko mesaéné usilie, drina, stres a tastokrat bezsenné noci
organizatora. Ze za tym stoji cely tym fudi a desiatky fudi, ktori sa
potom priamo na festivale starajul o to aby tisicky navstevnikov, ktory
pocas festivalovych dni prejdu pomyselnymi branami festivalu citil
komfortne a odniesli si od nas krasne spomienky a radi sa zase
vracali...

Zial ani nase nad&enie vdak uz nestacilo na to aby sme zorganizovali aj
treti roénik 2015.

Za posledné mesiace sme viak obdrzali stovky emailov, sprav na
socidlnych sietach aj osobnych otazkok &i festival bude, preco nebol a
pod., &o len deklaruje zaujem fudi o toto podujatie. Na jednej strane sa
na tieto otazky odpovede hfadali pre nas len tazko, na strane druhej je
to pre nas uznanie za nase Usilie a zaroveri hnacia sila v tomto projekte
pokradovat a pokusit' sa spolu svami obnovit' a zachranit najvagsiu
kultdrnu udalost, ktora sa po&as roka konala v centre mesta.

Hlavnym zamerom nasej Ziadosti je iaj niciovat' zmenu

v chapani podpory festivalu a jeho financovania. Nasou viziou je, aby
kulttra bola chapané ako sektor, do ktorého je nielen vhodné, ale aj
vyhodné investovat' €as, ludsky potencidl a finanéné zdroje, ktoré mozu
v budticnosti zhodnotit jej ekonomicky potencial a prinos pre mesto
Piestany.

Pre&o podporit’ cityfest a udrat jeho existenciu:

,Kultara nie je luxusom, ale nevyhnutnost'ou” drzitel
Nobelovej ceny za literatiru Gao Xingjian

Kultara je ¢asto vnimana ako _spdsob vyuZitia volného Casu” a zaroven
sektor, ktory iba spotrebtva financne prostriedky a sam ich negeneruje,
\/ skuto&nosti neplati ani jedno ani druhé. Kultdra vzdy bola a zostane

nenahraditelnym prostriedkom rozvoja spolo&nosti. Jej prinos nemozno



merat, na rozdiel od mnohych inych sektorov, podfa ockamzitého
prospechu ale existuje cely rad funkcii, ktoré kultira nenahraditelne pini
v kazdej spolocnosti: vychovno-vzdelavaciu, socialnu €i reprezentacnu..
Kultura sa stava vyznamnym faktorom prevencie kriminality,
narkomanie ¢o ohrozuje najma najzranitelnejSie skupiny obyvatelstva —
deti a mladez. Z tohto dévodu narasta potreba podpory jednotlivcov,
ktoré sa pripravov kultirnych podujati zaoberaju.

Kultira ako nastroj rozvoja mesta a ako vyznamny ekonomicky
faktor

Kultdra je dnes vyznamnym ekonomickym faktorom. Podmiefiuje vznik
a fungovanie nového, ekonomicky progresivneho odvetvia, ktoré sa
nazyva kulturny a kreativny priemysel. Kultdrna turistika povzbudzuje
miestny ekonomicky rast - rozvoj a generuje prijmy zasluhou toho, Ze
na seba prostrednictvom réznych foriem spoluprace na regionainej,
nadregionalnej a medzinarodnej trovni viaze financne prostriedky, ktoré
sa prejavuju vo vazbach na cely rad dalSich sluZieb.

Kreativne mesta, ktoré su uspesné v kultirnej oblasti pritahuju viac
talentovanych ludi, viac investicii, vytvaraju viac pracovnych miest ale
hlavne pritahuja TURISTOV.

Geograficka poloha paradoxne zohrava v TURISTICKOM RUCHU
narastajicu rolu, a tak mesta a regiény musia chtiac-nechtiac kulturne
podujatia podporovat, lebo st najednoduch$ou a najrychlejsiou cestou
pri vytvarani atraktivneho prostredia pre spoloCenske vyZitie. Prave od
kultirnej ponuky zavisi cestovny ruch, ktory predstavuje v naSom meste
nemaly prijem do mestkej pokladnice.

Zvysovanie atraktivity kultrnych podujati je cesta

Konkurenény boj o zakaznika je aj v tomto druhu priemyslu obrovsky.
Ludia si dnes moZu vybrat zo Sirokej ponuky a preto je nesutale
zvy$ovanie atraktivity kultdrnych podujati nesmierne dolezité.

K zvySeniu atraktivity je nevyhnutna ich technicka obnova a
modernizacia sluzieb s vysSou pridanou hodnotou. Preto festivalov
ktoré sa konaju priamo v centre mesta vo svete stale pribuda a maju
obrovsky Uspech, pretoZe mesto svojou socialnou vybavenostou
pontka navitevnikom nadstandartny comfort zaZitkovej turistiky a
zaroven su velkym marketingovym nastrojom pre rozvoj cetovneho
ruchu.

Podpora kultury z verejnych zdrojov
VEetky tieto fakty sveddcia o silnej pozicii kultdry v sticasnosti.

Hospodarska kriza, zadlZenie verejnych rozpoctov ale aj rieSenie
nezamestnanosti, zdravotnictva, Skolstva a cely rad dalSich problémov



ktoré sa stali pre samospravy prioritou vytlacili kultdru az na samotny
chvost. Toto je dévod, ktory meni pohfad na financovanie kultury

z verejnych zdrojov a preto su mesta vystavené hfadaniu novych
modelov financovania kultdry a zvySovania efektivnosti verejnych
financii vynakladanych na kultaru.

Motivacia privatneho sektoru k podpore kultiry

Vytvorenie funkéného modelu viaczdrojového financovania vyzaduje
vytvorenie legislativnych a ¢asto i nelegislativnych nastrojov pre
privatny sektor

Zhrnutie a vizia:

Piestany maju vynimocnu teritorialnu poziciu na slovensku a aj preto sa
v jeho okoli kona hned niekolko festivalov. Aj ked nemame hory ani
aquapark, kulttra je tym, ¢im sa odliSujeme od inych regionov. Prave
tato odlidnost nam otvara priestor vyuZit jedinecny potencial kultiry

v naSom meste pre jeho rozvoj.

Z vyssie uvedenych dovodov je neraalne aby mesto mohlo hradit
festival z vlastnych zdrojov ale netreba ani zatvarat oCi pred jeho
prinosom pre toto mesto.

Nasou snahou je vytvrorit inovativny funkény systém viaczdrojového
financovania festivalu tak ako to robia vyspelé mesta po celom svete.
¢oho vysledkom by bolo zachovanie festivalu a jeho prinosu pre nase
mesto.

Podiela san a fiom privatny sektor, samosprava a vedlajsie prijmy, kioré
festival generuje, co odbremeriuje mestku pokladnicu a umoznuje
posutvat festival dalej. Tento potencial musime len lepSie spoznat

a naucit' sa ho naplno vyuzivat. Nemozno sa bat ani branit' zavadzaniu
inovativnych metod pretoze inovacie hybu svetom a len tak sa
dokazeme posunut dalej.

L'udia su naroéni, kaZdy rok chcu vidiet lepSie kapely ale honorare
tychto ucinkujucich su privysoké a bez viaczdrojoveho financovania
neexistuje ina cesta aby festival mohol rast.

Viac financii nam samozrejme otvori priestor zavolat' zahranicnych
interpretov, ktori dotiahnu zahraniénych turistov a €o je najlep$ia cesta
podpory cestovného ruchu kedze nejestvuje efektivnejsia reklama ako
spokojny navstevnik.

Viaczdrojove financovanie:

1.% Privatny sector
2.% Samosprava

3.% Partneri

4.% Prijmy z festivalu



Treba si uvedomit’ ale aj fakt, Ze body &islo 3 a 4 st variabilné a nepredvidatelné
a zavislé od ekonomickej situdcie firiem & poéasia a stdle st to dve Stvrtiny,
ktoré my ako organizitor musfme byt pripraveny znasat.



